Аннотации рабочих программ дисциплин учебного плана 
по направлению подготовки
09.03.04 «ПРОГРАММНАЯ ИНЖЕНЕРИЯ», 
профилю «Программная инженерия»
Б1.В.ДВ.2.1. Менеджмент и маркетинг
Дисциплина «Менеджмент и маркетинг» входит в состав гуманитарного, социального и экономического цикла дисциплин по выбору студентов направления 09.03.04, «ПРОГРАММНАЯ ИНЖЕНЕРИЯ», профиль «Вычислительные машины, комплексы, системы и сети»». Дисциплина реализуется на факультете Автоматики и информационных технологий Самарского государственного технического университета кафедрой производственного менеджмента.

Целями освоения дисциплины являются: формирование теоретических знаний по определению менеджмента и маркетинга предприятий информационного бизнеса; изучение организационно-правовых форм предприятий в российской экономике; приобретение профессиональных компетенций в организации и управлении предпринимательской деятельностью; освоение и применение новаторских идей в предпринимательстве с целью повышения конкурентоспособности предприятий информационного бизнеса.   

Основными задачами дисциплины являются: изучение истории, развития и сущности менеджмента, маркетинга и предпринимательства; установление видов и форм предпринимательства; освоение правовых механизмов функционирования и управления предпринимательской деятельностью; выработка общих принципов принятия предпринимательских решений; управление экономическими рисками в сфере предпринимательства; формирование культуры предпринимательства и социальной ответственности бизнеса; обеспечение исполнения предпринимателями своих обязательств.   

В результате изучения дисциплины студент должен знать основы законодательных актов России, организационно-правовые формы менеджмента, маркетинга и предпринимательской деятельности, понятие и виды сделок в бизнесе, основы становления, организации и ведения предпринимательской деятельности в условиях российской экономики; уметь применять на практике принципы бизнес – планирования  и бизнес – проектирования, использовать основные подходы к принятию предпринимательских решений, проводить анализ эффективности менеджмента, маркетинга и предпринимательской деятельности; владеть методами менеджмента, маркетинга и предпринимательской деятельности, методами отбора и принятия оптимальных экономических решений, адекватные целям деятельности субъектов предпринимательства, а также этикой и личными качествами участников предпринимательства.

Дисциплина нацелена на формирование общекультурной компетенции ОК-3. 

ОК-3 - способность использовать основы экономических знаний в различных сферах жизнедеятельности.
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с содержанием менеджмента, маркетинга и предпринимательства; организацией и управлением предпринимательской деятельности; культурой и этикой предпринимательства; инновационной деятельностью предпринимателя; маркетингом, логистикой и финансовым менеджментом в предпринимательстве.

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации учебного процесса: лекции, практические занятия, самостоятельную работу студентов, консультации.  Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме тестов и контрольных заданий, рубежный контроль в форме контрольных точек и промежуточный контроль в форме зачета.
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 часов. Программой дисциплины предусмотрены лекционные (32 часа), практические (16 часов), занятия и (60 часов) самостоятельной работы студента. 

