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АННОТАЦИЯ К РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Б1.В.ДВ.12.1 «Теория рекламы» 
(индекс и наименование дисциплины (модуля) по учебному плану) 

 

Код направления – 54.03.01 

Наименование направления подготовки (специальности) – «Дизайн» 

Наименование  направленности (профиля) образования – «Дизайн среды» 

Код учебного плана – 54.03.01As04 

Форма обучения очная  

 

 

Курс Семестр Объем 

дисциплины 

час./ЗЕ 

Ауд. работа 
час. 

Самост. работа 

час. 
Форма 

промежуточной 

аттестации 

4 7 72/2 32 40 зачет 

 

Планируемые результаты освоения образовательной программы 

 

Код компетенции Содержание компетенции 
1 2 

ОК-1 Способность использовать основы философских знаний для 

формирования мировоззренческой позиции 

 

ОК-10 Способность к абстрактному мышлению, анализу, синтезу 

 

 

 

 

 

 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам)  

 

№ раздела Наименование раздела  

 

Содержание дисциплины 

1 2 3 

1  Реклама: понятие и Генезис рекламной деятельности 



функции, цели и виды Разновидности рекламы 

 

2 Психология  

мотивации в рекламной 

деятельности 

Психология цвета и света в рекламе 

Психотехнологии рекламной деятельности 

Дифференциация потребителей рекламы 

Жизненный цикл товара и семьи 

 

3 Производство рекламной 

продукции (участники 

процесса и рекламные 

организации) 

Структура рекламного агентства 

 Основные задачи изучения потребителей  

Планирование использования средств 

рекламы  

Брэнд  

Интернет-реклама  

Средства рекламы и функции зрительных 

элементов: наружная реклама  

 

4 Графические основы 

построения рекламной 

продукции 

Коммуникация посредством формы и стиля  

Средства рекламы и функции зрительных 

элементов: плакатная реклама 

Логотип, товарная марка 

Цвет в наружной рекламе 

5 Лингвистические основы 

построения рекламной 

продукции 

Слоган, принципы его построения, 

смысловое кодирование, регламентация 

 

 


