
Аннотация рабочей программы по дисциплине  

«Менеджмент и маркетинг» 

 

Дисциплина «Менеджмент и маркетинг» относится к блоку дисциплин по выбору 

вариативной  части  блока 1 подготовки студентов по направлению подготовки 27.03.04 

«Управление в технических системах», профилю «Автономные информационные и 

управляющие системы». Дисциплина реализуется на инженерно-технологическом 

факультете кафедрой  «Экономика промышленности и производственный менеджмент». 

Требования к уровню освоения содержания дисциплины.  

Дисциплина нацелена на формирование общекультурных компетенций выпускника:   

ОПК-4: Способность применять принципы оценки, контроля и менеджмента 

качества.  

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с формированием 

маркетинговой политики предприятия, сегментированием рынка целевых потребителей, 

позиционированием продукции, построением рациональной организационной структуры 

предприятия, разработкой комплекса маркетинга, формированием миссии, целей и задач 

промышленного предприятия.  

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации 

учебного процесса: лекции, практические занятия, самостоятельную работу студента. 

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий 

контроль успеваемости в форме устного опроса, рубежный контроль в форме 

тестирования и промежуточный контроль в форме устного зачета. 

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 

часов. Программой дисциплины предусмотрены лекционные (34 часа), практические (17 

часов), самостоятельная работа студента (57 часов). 

 


